ik

—
LL]
g i
D
/)
=
<
0O
aa
T
D
=)
=

o
-
-
Ll
L
e

~O
=
@
N
o
=
|
~
—
&
=
f—
w




FORORD

Musik skapar fantastiska varden som ar utover det matbara. Samtidigt ar det
oerhort intressant att félja den ekonomi som musiken skapar frén ar till ar. Det lar
0ss nagot.om denna bransch, som ar s& mangfacetterad och komplex. Men — ju
djupare vi gar in i statistiken om musikbranschens ekonomi, desto mer
uppenbart blir detatt det behovs politiska satsningar som kompletterar
branschens egna mekanismer,

For att skapa kultur och musik som inte enbart finansierar sig sjalv, behovs en
stark kulturpolitik med trygghetssystem for musiker och upphovspersoner. Men
det behévs ocksa en naringspolitik som tydligt framjar de immateriella varden

som utgor sjalva karnan i tillvaxten, sysselsattningen och exporten

Med hjalp av sadana mer langsiktiga konstnarsstod och ett sakrare skydd for
upphovsratten, kommer villkoren att forbattras och musikbranschen att kunna
bli &nnu mer rik pa mangfald.

Elisabet Widlund
Styrelseordforande Musiksverige
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Musikbranschen i siffror — statistik for 2016 visar liksom tidigare
statistikrapporter fran Musiksverige den svenska musikbranschens omséttniﬁg i
form av intakter som genererats via musikanvandning i lagliga
distributionskanaler pa den inhemska marknaden och exportmarknaden.
Branschspecifika ord och termer gar att finna langst bak i rapporten.

Rapporten analyserar den svenska musikbranschens ekonomi sedan 2009, mec
fokus pa det senaste arets intaktsutveckling, utifran de tre kategorierna
upphovsréttsliga intakter, intékter fran inspelad musik och konsertintdkter. Bade
intakter fran inspelad musik och konsertintakter avser hela marknaden och
priset mot konsument.

Den totala omsattningen fér den samlade musikbranschens alla genrer
inkluderar:

1. Upphovsrattsliga intakter sam genereras nar musik framfors exempelvis i
radio, pa tv, internet eller i bakgrunden pa restauranger eller andra
offentliga utrymmen.

2. Intékter for inspelad musik som salis i form av
prenumerationsabonnemang pa strommad musik, eller som fysiska skivor
eller nedladdningar.

3. Konsertintakter i samband med festivaler och konserter.

Vidare redovisar rapporten intakterna uppdelade pa inhemsk respektive
utlandsk forsaljning. Med inhemsk musikforsalining avses betalningar for
musikkonsumtion i Sverige. Det betyder att konsertintakter fran svenska artister
liksom utlandska artister, som exempelvis Justin Bieber eller Rihanna, som
framtradde .|' Sverige 2016 inréknas i den inhemska marknadens intakter, medan
svensk musik som framforts i utlandet raknas som exportintakter —i de fall
intakterna tas upp i Sverigeregistrerade bolag. Svenska rattighetshavare som far
- sin musik framford exempelvis i radio, pa tv eller via internet utomlands utgor

exempel pa upphovsrattslig musikexport. Vid exempelvis ett svenskt
musikbolags licensiering till en part i ett annat land, uppstar en exportintakt for
inspelad musik hos det svenska bolaget.

En arbetsgrupp har garanterat att data lamnats och aven granskat rapporten.
Arbetsgruppen har i likhet med tidigare ar bestatt av experter i Musiksveriges
medlemsorganisationer.

Ekonomie doktor Linda Portnoff, vd pa Musiksverige, har sammanstallt
statistiken och forfattat rapporten. Sofia Thurn, projektledare pa Musiksverige,
har koordinerat arbetet.

Musiksverige har publicerat statistikrapporter sedan 2012. Sedan dess har
statistiken uppdaterats arligen. Samma matmetoder har over lag tillampats fran
ar till ar, vilket ger en jamfdrbarhet over tid. | de fall en metod har andrats har
aven historiska data omraknats utifran den nya metoden for att bevara
Jamférbarheten.

Musiksveriges samtliga tidigare rapportér finns tillgangliga pa musisveria
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UPPHOVSRATTSLIGA
INTAKTER




Upphovsrattsliga intédkter 2009-2016 (miljoner kronor)
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Jamforelse mellan 2016 & 2015 (miljoner kronor samt procentuell férandring)

INTAKTER 2016
Framféranderattigheter 1502
Online 464
Mekaniska rattigheter 159
Synkroniseringsrattigheter : 200
Privatkopiering och vidaresandning 58
erligt (grafiskarattigheter, &7
biblioteksersattning med mera)
Totalt upphovsrattsliga intdkter 2470

Upphovsrattsliga intakter ar ersattning for musikanvandning exempelvis i radio
och tv, dataspel, reklamfilm, eller i bakgrunden pa restauranger. Intékterna
tillfaller kompositorer, arrangorer, textforfattare, musiker, artister, musikforlag,
musikbolag och producenter.

2016 stod upphovsrattsliga intakter for 25 procent av musikbranschens totala
omsattning. De upphovsrattsliga intakterna uppgick till 2,5 miljarder kronor, vilket
motsvaras av en okning med fyra procent jamfort med 2015. Det ar framforallt
exportintakterna som bidragit till uppgangen. Totalt vaxte de med 14 procent
jamfart med foregaende ar till knappt 955 miljoner kronor.

INTAKTER 2015 FORANDRING
1402 7%
434 7%
135 18%
210 -5%

59 -1%
93 - -6%

2330 6%

Diagrammet och tabellen i den féljande framstallningen visar de
upphovsrattsliga intakternas utveckling over tiden. Intékterna kan indelas i sex
overgripande kategorier. Framforanderattigheter ar den enskilt storsta kategorin.
Den utgors av intékter fran licenser for anvandning av bakgrundsmusik pa
restauranger, hotell, konserter och biografer och andra offentliga miljder, samt
musik | kommersiell och public service-tv, radio och narradio. Allt fler kunder
anvander musik mer medvetet &n tidigare och studier visar att musikvalet
paverkar lusten att konsumera. De totala intdkterna for denna anvandning
uppgick ar 2016 till drygt 1.5 miljarder kronor. Fler musikleverantérer och
hérdare konkurrens fran frikbpt musik ar tva trendinslag inom
bakgrundsmusikens omrade.



Stora globala trender sasom digitalisering och globalisering har fortsatt stor
inverkan pa intaktsutvecklingen i musikbranschen. Nar musik konsumeras
onli'ne. via exempelvis Spotify eller Apple Music uppstar tekniskt sett bade en
typ-av framférande och en typ av mekanisering. De intakter som skapas till folid
av online-lyssnandet foljer vi | kategorin online. Musik-streamingtjansterna har
sett en stark tillvaxt internationellt de senaste tolv ménaderna. Pa samma satt
utvecklas aven marknaden for rorlig bild, dar allt fler traditionella aktérer styr om
sin verksamhet mot den digitala varlden. Konsumtion av rorlig bild 6kade i saval
tittartid som rackvidd under 2016 jamfort med foregaende ar, medan
traditionellt tv-tittande minskade. Rorlig bild blir allt viktigare i
mediekonsumtionen, dven pa sociala medier som Facebook, Snapchat och

Instagram.

Onlineomradet uppgick 2016 till 464 miljoner kronaor, vilket ar en 6kning med sju
procent jamfort med foregaende ar. Exportintakterna 6kade med 23 miljoner
kronor fran 88 miljoner kronor till drygt 111 miljoner kronor och dven den
inhemska marknaden 6kade med ett par procent fran 345 miljoner kronor till
knappt 353 miljoner kronor,

Flera krafter ligger bakom hur online-licensieringen utvecklas i en alltmer
granslés och digital musikmarknad. Sett ur de kollektiva
forvaltningsorganisationernas perspektiv, vilka har rattighetsagarnas intressen i
fokus, &r samgaenden och strategiska allianser ett satt att bli starkare i den
globala konkurrensen och i forhandlingar med aktorer som exempelvis Google-
agda YouTube. EU:s krav pa sa kallad "one-stop-shop licensiering” som har
konsumenternas basta for 6gonen driver pa utvecklingen i samma riktning.

Intékterna fran licensiering av mekaniska rattigheter 6kade ungefar en femtedel
jamfért med 2015 och uppgick till 159 miljoner kronor 2016.

Efter tva ar av tillvaxt for synkroniseringsrattigheter minskade intakterna fran
synkroniseringsrattigheter med tio miljoner kronor till 200 miljoner kronor ar
2016 vilket motsvaras av en nedgang pa fem brocentjémf@rt med 2015.
Synkroniseringsrattigheterna har fluktuerat mellan aren, men har pa exportsidan
femdubblats sedan 2009.

Privatkopieringserséttning och vidaresandningsersattning uppgick till 58
miljoner kronor 2016, en sexprocentig nedgang fran foregaende ar.

Kategorin ovriga intakter minskade fran 93 miljoner kronor 2015 till 87 miljoner
kronor 2016. Har ingar intakter fran flera olika omraden, till exempel grafiska
rattigheter i form av notlicenser, vissa rétfigheter till live, merchandise,
synkroniseringar samt biblioteks- och fonogramersattning.

Data kommer fran Stim, NCB, SAMI, Ifpi Sverige, Musikforlaggarna och
Copyswede (via upphovsrattsorganisationerna).
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Fordelning mellan intakter fran inspelad musik pa den inhemska marknaden 2009-2016
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Intakter fran inspelad musik kommer fran forsaljning av musikinspelningar i olika
format — framst fran prenumerationsabonnemang pa strommad musik, men
ocksa fran forsaljning av cd-skivor och nedladdningar. Siffrorna avspeglar
slutpriset (exklusive moms) som betalas av kunderna, men for att undvika
dubbelrakningar har upphovsrattsandelen av den inspelade musikens intakter
brutits ut och redovisats tillsammans med 6vriga upphovsrattsliga intakter.

Totalt uppgick intdkterna fran inspelad musik till drygt tva miljarder kronor, vilket
ar en 6kning pa tva procent jamfért med foregaende ar. Den inhemska
marknadens intakter 6kade med fem procent fran 1,6 miljarder kronor till 1,7
miljarder kronor medan intakterna fran utlandet minskade med 11 procent fran

426 miljoner kronor till 379 miljoner kronor ar 2016. [1]
; . Intékter fran inspelad musik 2012-2016 (miljoner kronor)
Diagrammen visar de inspelade:intakternas utveckling fran 2009 fram till och

med 2016 och har tagits fram med hjalp av data fran musikbolagens 2500
intresseorganisation Ifpi Sverige.

»

| diagrammet nedan visas fordelningen av intékter fran inspelad musik i olika 2000
format pa den inhemska marknaden over tidsperioden 2009-2016. Vi ser hur
konsumtionen i Sverige skiftat fran fysiska och nedladdade format till

strommade musiktjanster och 87 procent av intdkterna kommer i dag fran

strommade musiktjanster. | huvudsak kommer dessa intakter fran Spotify-

1500

abonnemang som estimerats till 1,5 miljarder kronor 20186. Forsaljningen av 1000
musik i fysiska format i Sverige och utlandet sammantaget uppgick till knappt en
halv miljard kronor. 500

2012 2013 201 2015 . 206
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KONSERTINTAKTER




Konsertintakterna har i den har rapporten estimerats utifran data fran Statistiska
centralbyrans enhet for naringslivets struktur [2] nar det galler den inhemska
marknadens intakter, och momsstatistik inom samma kod nar det géller
exportmarknaden. Musiksverige har darefter bearbetat intakterna genom att
reducera dem till 80 procent eftersom dataméangden fran Statistiska
centralbyran aven inkluderar verksamheter utanfér musikbranschen [3).

Med inhemska konsertintakter avses biljettpriser for konserter och festivaler i
Sverige. Med konsertrelaterad export avses intakter till Sverigeregistrerade
bolag for svenska artisters konserter och turnéer i utlandet.

| likhet med tidigare ar stod konsertintakterna 2016 for drygt halften av de totala
intakterna. De uppgick till 5,5 miljarder kronor och representerade darmed 55
procent av musikbranschens samlade intakter fran den inhemska marknaden
och exportmarknaden. Konsertintékterna dkade med 14 procent fran ar 2015,
\I:ilket ar en lika stor 6kning som aret dessforinnan, tillika den storsta uppmatta
okningen nagonsin pa konsertomradet sedan Musiksveriges matningar boérjade
2007. Knappt tolv procent av de totala konsertintékterna, 649 miljoner kronor,
kom fran konserter och turnéer utomlands. [4]

2016 var sammanfattningsvis ett bra ar for livemusiken. Liveklimatet i Sverige
blomstrar med manga valbesokta konserter och festivaler. Dartill ar
betalningsviljian hos konsertbesdkarna god, det tycks inte finnas nagra
betankligheter gallande hoga biljettpriser — om man drar slutsatsen utifran hur
snabbt evenemang med stora artister saljer slut. Vi har flera stora arenor, varav
de senast tillkomna har aret runt-kapacitet vilket innebar att varldsstjarnor i
stérreutstrackning inkluderar Sverige i turnéplanerna. Utbudet av artister ar
stort, vilket kan tyda pa att intakterna fran turnerande utgor en vasentlig del av
artisternas totala intakter.

Bakom intéktsokningarna pa hemmamarknaden 2016 doljer sig bland annat
arenaspelningar med saval svenska som utlandska artister, konserter som drog
manga besokare och dar flera publikrekord slogs. Beyoncé spelade pa Friends
Arena, Rihanna pa Tele2 Arena och Malmé Arena, Bruce Springsteen gjorde tre
spelningar pa Ullevi och Adele slog sittande publikrekord pa Tele2 Arena, en
lokal som aven Justin Bieber gastade vid tva tillfallen. Black Sabbath spelade pa
Friends Arena, Coldplay likasa och Iron Maiden visade upp sig pa Ullevi - bara for
att ndmna nagra. Aveh spelningar med svenska artister drog storpublik. 2016
bjéd pa dubbla Hakan Hellstrém-spelningar pa Ullevi, dar Hakan slog sitt tidigare
publikrekord fran 2014. Kent gav sig ut pa avskedsturné och genomférde 28
konserter runt om ilandet. De tre sista spelningarna holls pa Tele2 Arena, tva av
dem var extrainsatta pa grund av hog efterfragan. Dartill stod Stockholm vard for
Eurovision Song Contest.

Utdver arenakonserter och Eurovision sa arrangerades flera stora festivaler.
Endagsfestivalerna blev fler, sarskilt inom genren elektronisk dansmusik.
Mangder av mindre och mellanstora konserter med svenska och utlandska
artister anordnades. Ocksa den svenska konstmusiken hade ett framgangsrikt
ar pa scenerna. Forandrade arbetsrutiner och tydligare redovisningsgillkor for
marknaden har ocksa genererat intaktsokningar.
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Den svenska musikmarknaden omsatte nastan tio miljarder kronor 2016, vilket
motsvarar en 6kning pa cirka nio procent jamfort med aret innan. Den starka
utvecklingen drevs dels av storre intakter fran konserter och festivaler, som ar
det enskilt storsta intaktsomradet, och dels av den starka exporten, inte minst
péa det upphovsrattsliga omradet.

Om vi analyserar musikbranschintékterna ur ett exportperspektiv ser vi att den
procentuella fordelningen forandras. Har stod de upphovsréttsliga intakterna for
nastan halften, narmare bestadmt 49 procent av den totala exporten (355
miljoner kronor), foljt av konsertintakter 33 procent (649 miljoner kronor) och
intakter fran inspelad musik 18 procent (379 miljoner kronor).

Exporten pa knappt tva miljarder kronor ar 2016 stod for 20 procent av den
svenska musikbranschens totala omsattning. Det &r den hégsta exportandel
som har uppmatts sedan 2009,

Musikbranschens intaktsutveckling hanger ocksa samman med den svenska
kronans vaxelkursutveckling. Generellt géller att nar kronan ar svag gentemot en
utrikes valuta ger det exporten en skjuts i positiv riktnin'g. Trots att kronans
vaxelkurs varit stark sedan finanskrisen éver perioden 2009-2013 har dnda
musikexportintakterna okat for vart och ett av dessa ar. Sedan forsta kvartalet
2013 och fram till 2016 har kronan dock férsvagats gentemot en viktad korg av
olika valutor, vilket gynnat den svenska exporten.

| diagrammen nedan ser vi foérst den svenska musikbranschens samlade intakter
fran export och hemmamarknad uppdelade pa intéktsslag. Darefter presenteras
de samlade int&kterna nedbrutna fér den inhemska marknaden och
exportmarknaden.

Tillvaxten i musikbranschen har varit stabil dver tid, och det senaste arets tillvaxt
“forklaras framst av den blomstrande konsertmarknaden och den digitala

utvecklingen i kombination med en stark export. Bakom intakterna fran utlandet
ligger framst svenska musikskaparframgangar pa saval stora marknader som
USA och Storbritannien, som pa mindre marknader varlden éver. Digitaliseringen
bidrar till att musikanvangdningen sprids over fler tjianster vilket 6kar genomslaget
varlden over. Teknikutvecklingen gér det ocksa majligt for foretag och
organisationer att fa battre underlag dver vilken musik som spelas var, vilket gor
att battre strategiska beslut kan tas.

Samtidigt som intaktsutvecklingen &r mycket positiv kan det vara vért att
paminna om den forskning som visar att de kreativa branschernas intakter ar
koncentrerade till ett férhallandevis litet antal kommersiellt framgangsrika "hits”
[5]. Det medfér att det trots dkade intakter pa overgripande niva anda behovs
satsningar, exempelvis fran politiskt hall for att sakerstalla dverlevnaden av ett
varierat utbud av mindre kommersiellt framgangsrik musik. Med en méangfald av
musik och en livskraftig branschstruktur for sma och medelstora foretag kring
artister och latskrivare okar forutsattningarna for att kunna bygga en langsiktigt
hallbar bransch.
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ORDLISTA

FRIKOPT MUSIK/ROYALTYFRI MUSIK MERCHANDISE

Frikdpt musik inkluderar tillstdnd frn upphovspersoner, inspelningsagare, Merchandise ar ett engelskt begrepp for exempelvis t-shirts, posters och
artister och musiker nar man koper musiken for att anvanda i produktioner av leksaksfigurer som saljs med artistens logga eller namn, ofta i samband med
olika slag. Friképt musik innebér att de upphovspersoner som skrivit musiken turnéer eller konserter men aven via artistens webbplats eller andra

inte ar anslutna till Stim eller motsvarande upphovsrattssallskap och att dessa _aterforsaljare.

darmed inte heller far del i framférandeintékterna efter kdpet. Upphovspersonen
har dock alltid kvar sin ideella ratt och kan bland annat invanda mot vissa typer T et
av anvandningar av musiken (se aven Produktionsmusik nedan).

. Musikbolag arbetar bland annat med att hitta och utveckla artister, spela in
MEKANISKA RATTIGHETER

musik samt ansvara for marknadsféring och forsalining av musik. Indiebolag ar
Upphovspersonens ratt att erhalla ersattning nar exemplar av hens verk gors en forkortning av independentbolag och avser de musikbolag som ar helt
genom att verket 8pelas in (mekaniseras) exempelvis som ljudfil eller pa cd, viny! fristiende och oberoende av majorbolagen. Ar 2016 var majorbolagen Universal

och dvd. Music Group, Sony Music Entertainment och Warner Music Group.



MUSIKFORLAG

.
Musikforlag arbetar pa uppdrag av latskrivare, kompositorer och textforfattare.
Musikférlaget tillvaratar och representerar rattigheterna till upphovspersonens
musik sa att de far ersattning for nyttjandet av sina musikaliska verk.
Musikforlagen marknadsfor musiken till olika anvandare inom en rad omraden,
bland annat genom synkronisering i film, tv och reklam och utgivning av noter
och lattexter. >

NARSTAENDE RATTIGHETER

Upphovsrattslagen ger artister och musiker som medverkar pa en inspelning
och den som producerat inspelningen ett upphovsrattsligt skydd, bade ideellt
och ekonomiskt. En artist som sjalv skrivit, framfért och producerat sin musik ar
saval upphovsperson som innehavare av narstaende rattigheter.

OFFENTLIGT FRAMFORANDE

foentligt framforande sker nar musik framférs for en publik pa en konsert eller
spelas upp fran till exempel tv, dator, radio eller skiva i exempelvis en butik, pa en
arbetsplats eller restaurang.

ONLINEFORSALINING

Med onlineforsaljning menas forsaljning av musik via digitala musiktjanster som
till exempel Apples iTunes [nedladda_d musik) och Spotify (strdommad musik). |
denna kategori inkluderas ocksa vissa intakter fran webb-tv och webb-radio
sasom SVT Play och SR Webb och andra liknande tjanster.

PRODUKTIONSMUSIK

Musik skriven och komponerad for audiovisuella produktioner, t.ex. reklam, spel,
film, tv, webb. Musiken ar forklarerad med upphovsman, musiker och artister av
produktionsmusik-forlaget, Det innebar att licenstagaren, genom att rapportera
musikanvandningen och betala for musiken, har ratt att anvanda musiken i sin
produktion, pa det satt som framgar av licensen.

Musiken ar upphovsrattsskyddad, vilket innebar att nar en produktion som
innehaller produktionsmusik visas offentligt, ska den som visar produktionen ha
ett avtal med Stim och Ifpi och &ven rapportera vilken musik som anvants i
produktionen. Ersattning for offentligt framférande betalas av det radio- eller tv-
bolag som sander produktioner som innehaller produktionsmusik eller av den
som pa annat satt offentligt anvander musiken pa annat satt, exempelvis i
varuhus. Stim och Ifpi utbetalar sedan ersattning till rattighetshavarna.

PRIVATKOPIERINGSERSATTNING

Privatkopieringsersattningen gor det mojligt att kopiera och spela in musik, film
och tv for privat bruk samtidigt som de upphovspersoner, artister och
producenter vars musik kopieras kompenseras for detta. Enligt EU-
lagstiftningen tillats privatkopiering endast om rattighetshavarnas
inkomstbortfall som en foljd harutav kompenseras. Privatkopieringsersattningen
betalas av de foretag som importerar eller tillverkar och saljer produkter som kan
anvandas for privatkopiering, som till exempel cd/dvd-skivor, mp3-spelare,
externa harddiskar, usb-minnen, mobiltelefoner och digitalboxar med inbyggd
harddisk.



SYNKRONISERING

En synkronisering sker nar man sammanfor musik med en bild- eller
ljudproduktion, exempelvis film, tv, radio och reklam. For att musiken ska fa
anvandas i produktionen ska tillstand erhallas fran upphovspersonen, artisten,
dennes musikforlag eller musikbolag. Upphovsrattsinnehavaren far aven
ersattning nar produktionen sands i etermedia.

STROMMAD MUSIK

Exempel pa strommande musiktjanster ar Spotify, Apple Music och Tidal.
Stromning av musik (streaming) ar nar ljudfilerna skickas fran en webbtjanst, via
internet, till mottagarens dator, mobiltelefon etcetera dar filerna spelas upp i
realtid samtidigt som de skickas fran webbtjansten. Man kan da lyssna pa
musiken direkt utan att férst ladda ner hela filen.

UPPHOVSRATTSLIGA INTAKTER

Upphovsrattsliga intékter ar ersattning for musikanvandning exempelvis i radio
och tv, dataspel, reklamfilm, eller i bakgrunden pa restauranger. Intakterna
tillfaller kompositorer, arrangorer, textforfattare, musiker, artister, musikforlag,
musikbolag och producenter.

VIDARESANDNINGS- ELLER KABELERSATTNING

Nar kabel-tv-operatorer vidaresander tv- eller radiokanaler har rattighetshavarna
ratt till ersattning for nyttjandet av programinnehallet fran de som vidaresander
kanalerna.



NOTFORTECKNING

1 .
Nedgangen kan forklaras av att musikbolaget X5 som tidigare ar statt for en stor
del av onlineférsaljningen pa exportsidan saldes till Warner under 2016. Denna
forsalining gors nu av det lokala Warner-kontoret utomlands och férsvinner
darmed fran den svenska exportstatistiken.

2
Narmare bestamt med hjalp av omsattningsstatistik inom SNI-kod 90.02
Stodféretag till artistisk verksamhet.

3
En narmare redogédrelse for hur denna procentsats faststallts finns att ta del av i
Musikbranschen — metodutveckling. Rapporten finns tillganglig har.

4
Bade svenska och utlandska konsert- eller managementbolag hjalper till att
organisera och administrera vissa svenska artisters och musikers framféranden i
utlandet. Nar svenska artister samarbetar med utldndska agenter, management
och/eller arrangorer, utgors den konsertrelaterade exportintakten till Sverige
endast av artistgaget. Detta skiljet sig alltsa fran konserter som genomfors i
Sverige, dar omsattningen motsvaras av hela vardet av de salda biljetterna.

5

Caves, R., (2000) Creative Industries. Contracts Between Art and Commerce,
Cambridge: Harvard University Press

Elberse, A. (2013) Blockbusters: Hit-making, Risk-taking, and the Big Business of
Entertainment. New York: Henry Holt and Company.

Rosen, S., (1981) The Economics of Superstars. American Economic Review,
Volume 71, Issue 5 (Dec., 1981) 845-858.
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OM MUSIKSVERIGE

KONTAKTUPPGIFTER

Linda Portnoff, vd Musiksverige
Mail: linda@musiksverige.org
Telefon: +46 (0) 70 465 89 46

Sofia Thurn, projektledare Musiksverige
Mail: sofia@musiksverige.org
Telefon: +46 (0) 73 776 39 75

Musiksverige ar intresseorganisationen som kommunicerar och driver
musikbranschens samlade fragor, Vi enar artister, kompositorer, textforfattare,
musiker, managers, producenter, musikbolag, musikforlag och musikutbildningar
i Sverige. Var uppgift ar att ge den svenska musiken basta mojliga
forutsattningar att skapas, utvecklas och spridas, bland annat genom
samverkan med andra kreativa branscher, myndigheter och departement.

Grundare ar FST (Foreningen Svenska Tonsattare), [fpi Sverige (International
Federation of the Phonographic Industry), Musikerforbundet, Musikforlaggarna,
SAMI (Svenska Artisters och Musikers Intresseorganisation), SKAP (Sveriges
kompositorer och textforfattare), SOM (Svenska Oberoende Musikproducenter),
Stim (Svenska Tonsattares Internationella Musikbyra) och Symf (Sveriges
Yrkesmusikerforbund).

Natverksmedlemmar ar Foreningen Musikbranschutbildningar, MBIN (Music
Business Independent Network), MMF (Music Managers Forum Sweden),
Sveriges Dragspelares Riksforbund och SSES (Swedish Sound Engineers
Society).

Las mer om Musiksverige pa musiksverige.org



